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壹●前言 

 

一、研究動機 

    「婚紗」代表著結婚新人對於成家的期待與嚮往。不可否認地，婚紗攝影向

來被視為資本主義商品化的產物，提供制式化的拍攝腳本給予結婚新人婚宴會場

驚鴻一瞥般的豔麗（梁郁翎，2013）！過往的婚紗禮服樣式或是攝影方式無法反

應結婚新人獨自鮮明特色！若再參雜雙方家人干預婚紗以及照片樣式，「婚紗」

對於結婚新人而言，僅是步入禮堂前按表操課的流程之一！然而，近年來社會風

氣漸開放，結婚新人雙方對於婚紗選擇以及拍照意向，漸產生多面向的「社會互

動」（羅慧卿，2006）。也就是說，新人透過婚紗公司影像拍攝，產生多層次的回

憶封存以及開啟（例如結婚新人以婚紗拍攝來記錄他們一路以來相識相戀的美好

回憶地點）！而婚紗攝影業者也結合旅遊業，規劃「沙龍攝影與蜜月旅行」活動，

將台灣婚紗攝影業的「軟實力」推向國際舞台（方暐旻，2013）。既然婚紗攝影

業的設計以及行銷創意不斷更迭提昇，我們也想透過此次的專題研究，並訪談台

南市婚紗攝影公司專業人員，來了解這兩年來（2012 年至 2013 年）結婚新人對

於婚紗以及攝影樣式的規劃態度。 

 

二、研究目的 

 根據上述研究動機，本次專題研究將往底下三大研究目的進行訪查與分析： 

（一） 調查近兩年（2012 至 2013 年）結婚新人預估的婚宴開銷。 

（二） 探索近兩年結婚新人選擇的婚紗禮服以及攝影類型。 

（三） 了解近兩年結婚新人製作婚紗相本的需求以及家長參與程度。 

 

三、研究方法 

     本次專題研究主要是採取「口頭調查法」。透過專業婚紗業者寶貴的口頭

回應意見，完成我們專題三大研究目的。原先我們規劃運用「問卷調查法」，隨

機選取台南市婚紗攝影公司的客戶（也就是結婚新人）進行書面調查。但考量顧

客的隱私權以及受試對象樣本數，我們最後採取「口頭調查法」，並根據上述三

大研究目的，將訪談問題分為底下三大類別：（1）結婚新人預估的婚宴開銷（題

1 及題 2）、（2）結婚新人選擇的婚紗禮服以及攝影類型（題 3 至題 8）、以及（3）

結婚新人製作婚紗相本的需求以及家長參與程度（題 9 及題 10）。之後，我們很

幸運地獲得一間台南市婚紗攝影業者接受訪談（於民國 102 年 12 月 17 日星期二

晚上 6 點整到 7 點於台南市 CD 婚紗攝影公司，共計一小時訪談）。我們根據業

者訪談結果，進行書面記錄以及整理。 

 

四、研究限制 

    本次專題研究，有幾項研究限制簡述如後。首先，就尋找願意接受訪談的婚

紗攝影業者來說，實屬不易！由於現在婚紗產業競爭激烈，各家業者均有吸引顧
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客的獨門秘技。也因此，基於商業機密考量，我們很難覓得願意接受採訪的業者。

經歷一番波折後，我們總算找到一家願意出手協助我們研究的婚紗攝影業者，完

成此次專題研究的訪談以及提供適切實用的資料。接下來，根據本次的研究目的

（二）「結婚新人選擇的婚紗禮服以及攝影類型」，我們希望能獲得婚紗攝影業者

提供適當的禮服款式來進行拍攝。但由於實地拍攝婚紗禮服會影響到客戶的隱私

問題，所以大部分的業者也不太有意願協助我們完成這項請求。最後我們透過此

次願意協助我們的婚紗攝影業者穿針引線，才能夠進行婚紗禮服的實地拍攝（於

民國 102 年 12 月 21 日星期六下午兩點至四點於 CD 婚紗攝影公司進行實體拍

攝）。然而，這項艱難的任務，還是要考量該家業者及他朋友的商業機密，所以

有些「必殺獨門秘技」絢麗婚紗，無法提供我們拍攝。 

 

五、研究流程圖 

根據我們前述的研究動機、研究目的、以及研究方法，底下呈現一研究流程

圖來勾勒我們專題整體的製作與執行過程： 

 

貳●正文 

 

一、近兩年台灣結婚新人預估的婚宴開銷 

 本項正文文獻整理，主要是依據研究目的（一）「調查近兩年（2012 至 2013

年）結婚新人預估的婚宴開銷。」提供相關文獻資料進行比對與分析。西元 2012

年恰巧為龍年，也是結婚新人繼 2011 年「結婚百年潮」後次要偏愛的一年（期

待能產下象徵吉祥龍的貴子與靚女）。然而，2012 至 2013 這兩年也是台灣整體

經濟尚待努力提升的階段，眾人荷包緊縮，對於婚宴開銷肯定錙銖必較。平均來

說，「結婚百年潮」當年（也就是西元 2011 年），約三成結婚新人願意投資 50 至

70 萬新台幣來籌辦婚禮。然而，結婚百年潮退燒之後，婚禮籌備金約減少 10 至

15 萬新台幣（也就是大約 40 至 50 萬元）（veryWed 非常婚禮網站，無日期）。

雖然從知名婚紗網站「veryWed 非常婚禮網站」提供相關數據報告可得知，台灣

在 2012 年以及 2013 年婚禮籌備朝「簡約風」進行。但相較於彼岸盛行的「裸婚」

（也就是只登記而不辦婚宴），台灣結婚新人堅信一生一次的婚禮還是要進行！

接下來，有那些要素會影響整體婚禮開銷估計呢？底下簡要呈現相關因素如下： 
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 1. 結婚新人工作收入：承上所述，這兩年（西元 2012 和 2013 年）婚禮開 

銷約 40 至 50 萬元新台幣。若以台灣年輕人 22K 薪資方案來計算，一

對結婚新人若合力籌資婚禮，大約要一年左右的薪資才有可能進行

（44K 乘以 10 個月薪資）。當然，工作收入越豐裕，婚禮排場也就越

體面。 

 2. 繁瑣結婚禮俗：除了基本婚紗拍攝和婚宴開銷，不同地區的結婚禮俗都 

有可能使結婚新人的預算隨時調整。例如，傳言娶台南女子需豐厚聘 

金，男方家人也必須因禮俗所限而增加結婚預算。 

 3. 黃金價格波動：金飾為結婚新人不可或缺的要項之一。若以西元 2012 至 

2013 年台灣黃金價格居高行情，結婚新人恐要倚賴雙親或是親友餽贈， 

才能減少婚禮籌備金開銷。以 veryWed 非常婚禮網站問卷報告結論， 

百年結婚潮選購結婚金飾的新人比例，遠高於接下來兩年結婚新人的金 

飾選購意願（也就是後續兩年結婚新人金飾來源，不少比例來自長輩贈 

送）。 

 4. 婚紗攝影方案：婚紗攝影方案，會隨著政府相關計畫推動或是結婚新人 

個人偏好而有所調整。例如，台灣交通觀光局曾推行「2008-2009 旅行 

臺灣年」六項不同主題的結婚旅遊主題活動，吸引了國內外結婚新人（約

5000 對）進行婚紗旅遊活動，開拓了台灣婚紗攝影海外市場（方暐旻，

2013）。而專就「婚紗攝影方案」本身，也包括了「平面攝影」單項，

或是「平面攝影搭配音響錄影等」，而有不同的選擇性（veryWed 非常

婚禮網站，無日期）。 

 5. 贈送親友的婚禮小禮物：除了一般約定成俗的喜餅或是喜宴，結婚新人 

也會依其自我經濟能力，自行或是請婚紗公司選購紀念性婚禮小禮物來 

餽贈親友。一般來說，結婚新人於婚宴會場發放他們婚紗攝影的小卡 

片給赴宴貴賓，永保紀念。 

 

二、婚紗禮服以及攝影照拍攝選擇意向 

 接下來的文獻探討，主要是呼應本次專題研究目的（二）「結婚新人選擇的

婚紗禮服以及攝影類型」以及研究目的（三）「結婚新人製作婚紗相本的需求以

及家長參與程度」。 

（一）婚紗禮服選購意向 

 婚紗禮服樣式，可說是包容著不同文化以及社會意象。根據尹常年(1997)對

於婚紗造型的特色，歸類為底下三大特性：心象性、消費者屬性、以及機能性屬

性。底下將這三大屬性特色做一簡述： 

 1. 心象性屬性：代表結婚、幸褔、浪漫。  

  2. 消費者屬性：著重在價格、服務、以及質感。  

  3. 機能性屬性與功能：象徵舒適性、塑造身材、漂亮與自信。  

  除了婚紗所代表的三大屬性之外，「女性」實為選擇婚紗類型的主要因
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素。而女性選購婚紗類型，可藉由底下因素而有所不同（鍾佳閔，2007）： 

 1. 教育程度：教育程度越高，越側重品牌知名度、品牌形象、及權力距離。 

 2. 女性個人鮮明特色：一般來說，越具代表女性鮮明特色婚紗品牌，越獲 

得女性消費者重視。 

 3. 職業與個人主義：女性個人職業水平越高，對婚紗的要求更有其獨立性。 

 4. 文化特性：文化特性象徵女性對於中西式婚紗創新包容接受程度。 

 

（二）婚紗攝影考量要素 

 承襲上述婚紗類型款式以及可能的象徵意義，本項文獻整理主要是聚焦在搭

配的婚紗攝影業者相關考慮因素。基本上，對於婚紗攝影消費行為，可根據「消

費者」以及「潛在消費者」兩項要素進行考量（張月惠，1992）。表一將這兩類

消費者的選購行為特性，整理如下： 

 

表一  婚紗攝影「消費者」以及「潛在消費者」選購行為比較 

比較項目 消費者 潛在消費者 

購買動機 婚紗攝影公司專業服務 影視戲劇或音樂節目推薦

訊息來源 親友介紹與店面廣告 親友介紹、影視媒體推薦

購買行為 禮服款式、服務態度、攝

影技巧、以及店面廣告 

(1) 府上拍全家福與錄影 

(2) 偏好西式禮服 

(3) 偏愛粉紅色系禮服 

(4) 喜好現代風格照片 

（整理自張月惠，1992） 

 根據表一，婚紗「消費者」較倚賴攝影公司本身的專業（如婚紗款式、專業

拍攝技巧、以及行銷服務等），而「潛在消費者」多受到影視媒體節目推波助瀾

以及攝影公司創意巧思。換句話說，前者意指的「消費者」較偏向保守安定型，

而後者的「潛在消費者」可能屬於追求時尚型或是面面俱到型（也就是婚紗以及

攝影等服務一把罩）（黃瑞銧，1994）。其中，「潛在消費者」（也就是追求時尚型

或是面面俱到型）的選購意向更是引起婚紗業者投注的主要行銷目標類型（黃瑞

銧，1994）！除了消費者本身可與業者在婚紗行銷創意激盪起驚喜的火花外，他

們的消費金額以及拍攝組數（因為時尚創意驅使）也較為可觀！甚至在婚紗攝影

服務一項更是受到教育程度在大學以上的結婚新人所側重（藍珮禎，2007）。這

也是目前婚紗業者在百家爭鳴中必須要脫穎而出的要因之一（多吸引追求時尚型

或是面面俱到型的顧客）。 

 除了「消費者」本身為選購婚紗攝影類型主要的因素，其它相關要素，也是

婚紗攝影考量相關要因： 

 1. 結婚新人教育程度：一般來說，結婚新人的教育程度越高，對於婚紗攝 

影所牽動的「社會互動性」越多層次（羅慧卿，2006），以及越注重婚 

紗業者的服務性（藍珮禎，2007）。 
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 2. 文化認同性：所謂的文化認同性，除了不同風俗的婚紗禮服外，也包含 

現代女性對於婚紗文化的認同度。例如，傳統婚紗拍攝較著重女性物化 

以及性感要素。然今日對於婚紗樣式選擇，展現其自我獨立性（藍珮禎， 

2007）。此外，婚紗攝影的取景點，也牽涉到文化的認同度。例如偏好 

西式婚紗樣式新人，不排斥將攝影場景拉到國外名勝景點。 

 3. 性別要素：性別要素包含兩性在婚紗攝影中所蘊含的社會地位。過往的 

婚紗攝影必定涵蓋男性英雄主義以及女性艷麗性感特色。如今，兩性社 

會平等，結婚新人也不排斥角色替換等婚紗拍攝概念。 

 4. 婚紗蘊含的浪漫愛要素： 「浪漫愛」要素，包含紀錄新人甜蜜相戀地點 

或時光。而新人要求的全裸入鏡等也是一種前衛浪漫愛的表現。 

 

三、訪談結果分析與討論 

 

（一）近兩年（2012 至 2013 年）結婚新人預估的婚宴開銷 

 

1. 結婚新人對於整個婚宴花費、場地布置、預算金額的範圍 

 本項議題主要為研究目的（二）「結婚新人選擇的婚紗禮服以及攝影類型」

預先做開場白。根據前述文獻（veryWed 非常婚禮網站，無日期），台灣結婚新

人於 2012 至 2013 這兩年願意投資約 40 至 50 萬元舉辦婚宴。此與婚紗業者的口

頭回應有何種程度差異？表二呈現整理結果如下： 

 

表二  婚宴開銷：業者訪談結果 

問題二 請問自 2012 年至 2013 年，結婚新人對於整個婚宴花費、場地布置、

        預算金額在何種範圍內（例如 50 萬以內、100 萬以內等）？ 

婚宴開銷整體金額 盡量在 50 萬元內預算完成（包含場地佈置與婚宴花費）

理由 1. 以最簡單隆重為主。 

2. 酒席一桌 8000 元新台幣起跳。如果宴客 30 桌加上

   額外的水果汁、糖果等需要花費 30 萬至 40 萬元。

 表二業者訪談的結果與前述文獻相仿，甚至再低於 10 萬元左右的婚宴預算

（文獻：40 萬至 50 萬元；業者：30 萬至 40 萬元）。此項訪談結果也反映台灣

過去兩年整體經濟景氣尚待提升，再加上結婚百年潮退燒，多半台南市結婚新人

希望能以 30 萬至 40 萬元的簡約風，舉辦婚宴。 

 

2. 結婚新人拍攝婚紗套系列預算範圍 

 承襲表二，如果台南市結婚新人近兩年的婚宴預算至多在 40 萬元以內，他

們願意支付的婚紗套系列預算範圍為何？依據張月惠（1992）調查民國 80 年代

結婚新人的婚紗合理預算，大約在新台幣 20001 元至 30000 元。二十年後（也就

是西元 2012 年至 2013 年），台南市結婚新人拍攝婚紗套系列預算金額大約為多
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少？表三呈現整理結果如下： 

表三  拍攝婚紗套系列預算：業者訪談結果 

問題一 請問自 2012 年至 2013 年，結婚新人拍攝婚紗套系列預算大概多少錢

       （例如 30000-40000 元左右）? 

婚紗套系列整體金額 平均一對新人會花新台幣 10000 至 15000 元左右 

理由 1. 基本套系價錢 30 組大約 39800 元。 

2. 若結婚新人對婚紗拍攝成品滿意，都會加選照片。

 表三所呈現的預算趨勢，與上列表二相似，均有減少的情況。也就是說，二

十年後台南市結婚新人的婚紗套系列拍攝預算，比過往金額（新台幣 20001 元至

30000 元）砍半（新台幣 10000 至 15000 元）。反映這兩年經濟環境以及國人薪

資所得倒退現象，促使結婚新人對於婚紗套拍攝預算也必須捉襟見肘！ 

 

（二）近兩年結婚新人選擇的婚紗禮服以及攝影類型 

 

1. 選擇的婚紗禮服類型 

 婚紗禮服類型，我們根據尹常年(1997) 婚紗造型特色屬性，並搭配鍾佳閔

（2007）女性婚紗選擇類型特色，來與業者訪談結果作一整禮與分析。表四呈現

業者訪談結果如下： 

表四  選擇的婚紗禮服類型：業者訪談結果 

問題三 請問自 2012 年至 2013 年，結婚新人選擇的婚紗禮服類型為何（時尚、

        前衛或典雅）？ 

婚紗禮服類型 深 V、露背、細肩帶 

理由 一般新人喜愛時尚且跟得上流行的樣式，都是新娘能

接受與喜愛。 

 根據表四，「時尚」與「浪漫」為台南市女性選擇婚紗類型要素。若再從業

者所述的婚紗類型著重深 V、露背、以及細肩帶，我們推論台南市女性選擇婚紗

造型首重機能性屬性（象徵舒適性、塑造身材、漂亮與自信），並兼具心象性屬

性（代表結婚、幸褔、浪漫）以及（尹常年，1997）。而從此次業者的回應，我

們也發現，台南市女性選擇婚紗比較沒有職業或是女性獨立等特色。她們還是希

望像公主般地穿著浪漫婚紗，與另一半共攜未來。底下呈現這三類型的婚紗圖示

以及業者的描述，來確認我們的推論（這些婚紗圖皆為實體拍攝，由同意受訪的

此家婚紗攝影公司提供婚紗禮服樣式）。 

表五  各類型婚紗代表特色：業者訪談結果 

婚紗類型 特色 

露背式婚纱（圖 1） 1. 突顯新娘背後美；2. 柔和女性形體美； 

3. 突顯新娘典雅氣質 

深 V 魚尾裙婚紗（圖 2） 1. 款式特色在魚尾裙擺的地方和深 V； 

2. 加入了花朵皺摺的設計以增添華麗感 
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蛋糕裙婚紗（圖 3） 1. 長長的多層次裙擺； 

2. 加入了花朵的設計，增添華麗感 

華麗的公主裙擺（圖 4） 1. 達到澎裙效果 

2. 多層次感的公主裙擺款式更顯提升臀部線條 

A 字型簡單剪裁婚紗（圖 5） 1. 挑選婚紗時盡量選擇像這樣 A 字型婚紗款式 

2. A 字型款式的婚紗禮服能延伸新娘的身形曲線

多層次裙襬婚紗（圖 6） 1. 長長的多層次裙擺； 

2. 加入了花朵的設計，增添華麗感 

 

 
圖 1 露背式婚紗圖 

 

圖 2 深 V 魚尾裙婚紗圖 圖 3 蛋糕裙婚紗圖 

圖 4 華麗公主裙婚紗 圖 5 A 字型簡單剪裁婚紗 圖 6 多層次裙襬婚紗

  

根據我們實際拍攝的婚紗照類型（從圖 1 至圖 6），並依據業者在表五口述

結果，完全與我們的推論有相呼應之處：造型首重機能性屬性（象徵舒適性、塑

造身材、漂亮與自信），並兼具心象性屬性（代表結婚、幸褔、浪漫）以及（尹

常年，1997）。 
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2. 結婚新人與與新娘秘書溝通造型的主動性 

 這項訪談議題主要是討論這兩年來台南市結婚新人主要的消費選購行為（請

見表一；張月惠，1992）。表六呈現業者訪談結果整理： 

表六  結婚新人與與新娘秘書溝通造型的主動性：業者訪談結果 

問題四 請問自 2012 年至 2013 年，您認為結婚新人拍攝婚紗或禮服前，會先

        與新娘秘書溝通造型嗎？還是由結婚新人自我主導他們想要的婚紗 

        拍攝造型？ 

業者訪談回應 新娘拍照前，造型師都會先主動與新娘做溝通，並建

議結婚新人議適合的造型與臉粧。 

可能的消費選購行為 消費者選購行為：重視婚紗攝影公司專業服務、禮服

款式、服務態度、以及攝影技巧（張月惠，1992） 

 根據表六，近兩年台南市結婚新人主要是貼近「消費者」而非「潛在消費者」

選購行為。也就是說，結婚新人首重婚紗攝影公司的專業，願意先聽取造型師的

建議來選擇適合的造型與臉粧。結婚新人較無強烈的自我主導婚紗拍攝造型。基

本上，結婚新人教育程度越高，越注重婚紗業者的服務性（藍珮禎，2007）。而

「潛在消費者」額外服務（如赴府上拍全家福與錄影）不是台南市結婚新人首重

的消費選購行為要素。 

 

3. 結婚新人較為著重的室內外拍攝場景 

 接下來的訪談議題，主要是探討近兩年台南市結婚新人對於婚紗攝影場景的 

文化認同性（藍珮禎，2007）。表七呈現相關訪談結果如下： 

表七  結婚新人較為著重的室內外拍攝場景：業者訪談結果 

問題五 請問自 2012 年至 2013 年，您所接的案子中，結婚新人較為講究的室

        內布景為何（素雅或豪華背景）？ 

問題六  請問自 2012 年至 2013 年，您所接的案子中，結婚新人較為講究的室

        外場景為何（大自然、古蹟、建築物、校園、或新人初次相戀地點等）？

室內布景類型 內景一般都較喜好素雅，比較著重於外景。 

室外布景類型 新人喜歡多變的外景，大自然、古蹟、建築物、初次

相戀地點或海邊，都是選擇較多的景點之一。 

 根據表七結果，室外布景成為這兩年台南市結婚新人拍攝婚紗照的主要需

求。跳脫過往傳統室內固定布景的巢臼以及女性物化的意象，結婚新人傾向多層

次的「社會互動性」（羅慧卿，2006），以及多元的文化接受度（藍珮禎，2007）。

希望透過婚紗攝影，紀錄結婚新人過往甜蜜回憶（如業者所述的初次相戀地點或

海邊）或是個人成長背景（如台南市古蹟）。而我們這樣的推論，也許可以再從

底下有關結婚新人的特殊需求再次得到驗證。 

4. 結婚新人對婚紗拍攝的其他需求或是新奇創意概念 

 此項訪談議題主要還是探討結婚新人對於婚紗照所呈現的「社會互動性」層

次以及婚紗照所呈現的兩性社會地位態度。表八呈現訪談結果如下： 
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表八  結婚新人對婚紗拍攝的其他需求或是新奇創意概念：業者訪談結果 

問題七 請問自 2012 年至 2013 年，您所接的案子中，結婚新人對婚紗有哪些

        其它的特殊需求（如水中婚紗拍攝、全裸入鏡等）？ 

問題八  請問自 2012 年至 2013 年，您所接的案子中，曾有過結婚新人對於婚

        紗或禮服照拍攝有新奇的創意概念嗎（例如男生扮成新娘，女生扮成

        新郎等）？ 

婚紗其他特殊需求 有特殊拍照需求（例如我們曾接過水中攝影、全裸入

鏡等拍照 case）都盡量為新人服務滿意為止。 

新奇創意概念 有些新人喜歡搞創意或搞笑（男扮女或女扮男）都是

為了一些趣味性與留念，會依客人的喜愛而服務。 

 很明顯地，這兩年台南市結婚新人對於婚紗拍照，越來越有自我創意。業者

反倒是配合結婚新人的腳本演出。這也再次證實我們前述的多層次「社會互動性」

（羅慧卿，2006），以及多元文化接受度（藍珮禎，2007）。結婚新人不再只限於

單一腳本拍攝模式（如固定姿勢，展現生澀微笑），而逐漸展現自我創意。此外，

從問題八的訪談，我們也感受到台南市結婚新人也逐漸透過婚紗照拍攝而展現兩

性平等與尊重的認同。他們不忌諱兩性角色互換，或是添增創意搞笑，讓婚紗拍

攝的「社會互動性」層次更貼近生活化。 

 

（三）近兩年結婚新人製作婚紗相本的需求以及家長參與程度 

 此項議題主要是再次了解現今結婚新人婚紗拍攝受到傳統因素束縛的程

度。表九呈現訪談結果如下： 

表九  結婚新人製作婚紗相本的需求以及家長參與程度：業者訪談結果 

問題九 請問自 2012 年至 2013 年，結婚新人對於拍攝製作婚紗相本，有何特

        殊需求（素雅、多變化、滿頁照片等）？ 

問題十  請問自 2012 年至 2013 年，在您的印象中，結婚新人的雙親會參與他

        們的婚紗或禮服拍照的前置作業（或之後的照片挑片）嗎？ 

製作婚紗相本需求 新人愛多變（如亮面、霧面或組合式）照片與數位相本。

雙親干預婚紗照程度 有些新人會有家長陪同、看照片、拍照、挑婚紗，擔心

家長喜愛與新人有太大差落，但家長還是會以新人喜愛

為主。 

 根據表九結果，這兩年台南市結婚新人對於婚紗相本需求，漸趨多元以及個

人特色。這也再次符合現代結婚新人對於婚紗照拍攝所投射的創意以及紀念。同

時也希望透過數位相本，進行永久保存。此外，我們也透過業者口述，了解目前

結婚新人家長，還是對於婚紗照表現適度地關心。原則上，家長還是尊重結婚新

人的安排，但台南市結婚新人多半還是會聽取長輩的意見。 

 

參●結論 

透過本次專題研究，讓我們感受到婚紗拍攝的繁瑣。而我們也再次於結論處
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整理並重新組織我們此次的訪談結果如下： 

1. 近兩年受到台灣整體經濟環境表現以及百年結婚潮退燒因素，結婚新人對於 

婚宴的開銷以及婚紗拍攝的預算，都有緊縮的趨勢（表二以及表三）。尤其

是婚紗拍攝預算竟是二十年前（民國八十年代）的一半（表三）。 

2. 台南市女性結婚新人對於婚紗選擇，首重機能性屬性（象徵舒適性、塑造身 

材、漂亮與自信），並兼具心象性屬性（代表結婚、幸褔、浪漫）（表四及表 

五）。 

3. 近兩年台南市結婚新人對婚紗的選購行為，偏向「消費者」選購型態。也就

是結婚新人尊重婚紗攝影公司造型師的造型與臉粧（表六）。 

4. 相較於造型，結婚新人但對於婚紗拍攝場景以及婚紗相本製作，呈現多層次 

的「社會互動性」，以及多元文化接受度（表七及表八）。代表近兩年台南市 

結婚新人透過婚紗拍攝，融合他們相戀回憶以及出生地背景，並尊重兩性平 

等。 

5. 近兩年台南市結婚新人雙方家長均尊重結婚新人對婚紗照的安排，但結婚新 

人多半還是會聽取長輩的意見（表九）。 
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