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生活中隨時隨地皆有

色彩應用的機會，如衣服

服飾的搭配、餐飲菜色的

講究；或是在設計專業領

域中，如商業廣告設計、

視覺傳達設計、空間設計、

室內設計、服裝設計等，

「色彩應用」更是重要的

課題。
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人類在大自然中感受、享受到了許多豐富的色

彩，更藉由各種創造活動開發了多采多姿的人工色

彩；目前消費市場的個性化、差異化的潮流，更使

「色彩」成為市場競爭的要素和動力，而講求科學

化、系統化、專業化的色彩應用方式──「色彩計

畫」，成為各種設計領域中不可缺少的重要項目。
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汽車外觀的色彩

計畫。
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下表中，以產品色彩的發展階段為例，說明色

彩應用在產品發展過程中，不同時期變化的情況。
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色彩計畫是科學化、系統化、專

業化的色彩應用模式，針對設計

對象的實際需要和條件，整合色

彩學說和理論、配色的原理和原

則及實務，作整體性的規劃和階

段作業流程。

色彩計畫必須配合不同設計對象

的需要和特性，發展不同的計畫

內容和流程。
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色彩計畫應具備下列特性：

1. 科學化

色彩計畫必須依據客觀的色彩測試或調查

資料去進行，並必須符合預先規劃的色彩

效果，不是自我主觀的色彩喜好表現而已。
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色彩計畫必須有適合的色彩體系為基礎，

發展符合色彩效果需求的色彩系統，進行

色彩計畫時才可有效的運用及管理色彩。
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色彩計畫的目的是要達到預期規劃的色彩

效果，所以必須針對色彩設計主體，凸顯

它的特性，強化吸引力及與其他對象的差

異性。
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色彩計畫必須具體可行，充分善用色彩學

及專業的知能，規劃適切的作業階段及操

作步驟，有效的達到色彩效果。
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色彩計畫最基本、重要的四個步驟：

色彩計畫針對設計對象的需

求和特性，必須依據設計的

目的先確定要塑造的「色彩

意象」，即設計中「定位」

的問題(Know How)。

一、色彩意象的確定
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圖為奧林匹

克運動會海

報，色彩表

現了奧運的

主題和精神。

色彩計

畫要先

確定色

彩的意

象。

一、色彩意象的確定
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色彩意象的確定，必須經過專業的色彩測驗，掌

握色彩效果、色彩聯想、色彩印象、色彩習慣、

色彩嗜好、色彩流行等項目，才能作正確的判斷

和決定。

各種色彩的調查與測驗，目的在取得色彩計畫所

需的色彩意象、效果等資料，依據設計對象的需

求和特性以及作業的成本，有各種不同的色彩效

果測驗法。

一、色彩意象的確定
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目前常用的色彩效果測驗法

為語意差異分析法（SDT，

semantic differential 

technique），將形容事物或現

象的語詞加以分析歸納為類型化

的尺度表，這種語詞必須有共同

的感覺，涵義要簡潔明確，並且

有客觀的標準。

一、色彩意象的確定
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應用在色彩計畫時，把

感性的語詞與色彩的變化結

合在一起，製作色彩形象尺

度表（Color Image Scale），

根據設定的色彩表現效果，

理性、客觀地求出合適的色

彩意象。
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語意差異分析法所採用的色彩形象尺度表通常

可分為十字型、對比型和多向型三種。

一、色彩意象的確定

十字型色彩形象

⑴由兩組相對語詞形成十字軸、四象限的矩形表格

⑵用來處理色彩統計和集中色彩資料，由尺度表中可觀

察色彩嗜好和色彩屬性等資料
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一、色彩意象的確定

對比型色彩形象（或稱語意折線圖）

⑴由一組相對語詞形成線形軸為單位，依色彩調查需

要，列入所欲調查的語詞

⑵線形軸上分成數階評價尺度，由尺度表中可觀察到色

彩的評價
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一、色彩意象的確定

多向型色彩形象

⑴以色彩調查所需列入的評價項目語詞，由中心向外分

為放射狀的軸線圖

⑵軸線上分成數階評價尺度，由尺度圖上可以觀察色彩

評價。這種尺度表可置入多組色彩資料，進行比較分

析
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十字型色彩形象尺度表由兩組相對的語詞形成

十字軸、四個象限的矩形表格，可用來處理色彩統

計和集中色彩資料，由尺度表中可觀察到如色彩嗜

好和色彩屬性等資料，非常簡便實用。
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十字型語意色彩形象尺度表
（語調分布）

一、色彩意象的確定
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運用十字型色彩形象尺度表所作

的色彩調查實例。

一、色彩意象的確定
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十字型語意色彩形象尺度表

（色彩分布）。
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十字型形象尺度表彩色圖例。
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對比型色彩形象尺度表（或稱語意折線圖）

是由一組相對語詞形成的線形軸為單位，依色彩

調查的需要，可列入所欲調查的語詞。

一、色彩意象的確定
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線形軸上分成數階評

價尺度，由尺度表中可觀

察到色彩的評價。

運用對比型色彩形象尺度表所作

的色彩調查。圖為國內學者李天

任的色彩感覺調查表。
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多向型色彩形象尺度表，是

以色彩調查所需列入的評價項目

之語詞，由中心向外分為放射狀

的軸線圖，軸線上分成數階評價

的尺寸，由尺度圖上可以觀察到

色彩的評價。這種尺度表可置入

多組色彩資料，進行比較分析。
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色彩的機能，可分為三大類：

二、色彩機能的考慮

1. 色彩的物理機能

與設計對象有關的色彩性質、

照明條件、色彩形成的條件、色

彩環境的條件等機能。
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二、色彩機能的考慮

圖為E.Jetset設計的視覺識別戶外

廣告，需考慮戶外的照明條件。
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二、色彩機能的考慮

2. 色彩的視覺機能

與設計對象使用者

有關的視覺器官功能、

感色的過程、視覺中樞

的機制、色彩相關的視

覺現象等機能。
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二、色彩機能的考慮

3. 色彩的心理機能

包括色彩感覺、色

彩錯覺、色彩共感覺等

機能。

色彩的心理機能和時理感覺有

密切關係，此為以「花」為主

題來影響心理感覺的圖案設計。
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二、色彩機能的考慮

在色彩計畫時亦須

考量前述之色彩效果、

色彩意象、色彩嗜好、

色彩評價等機能。

色彩的意象機能常運用在視覺

設計中，此為新藝術風格的圖

案設計。
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二、色彩機能的考慮

這些色彩機能的

考慮，包含了設計對

象與使用者兩個領域，

以使用的需求滿足為

目的，具有實用性，

並能帶來舒適和美感。
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三、配色實務

大致上配色可分為兩種基本模式：整體型與對

比型。

(a)整體型配色 (b)對比型配色
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三、配色實務

1. 整體型

配色時整體以某種

感覺或塑造某種氣氛來

搭配色彩，通常以類似

色為主，對比色為輔，

如寒冷、溫暖、清爽、

浪漫、莊嚴、優雅、古

典、舒適等。
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三、配色實務

2. 對比型

配色時強調某種效

果，比較鮮明、活潑、

搶眼、有力量，通常是

以對比色為主，類似色

為輔，如華麗、活潑、

青春、強烈、俏麗、熱

情、積極等。

日本PAOS設

計公司所設

計的MATSUYA

百貨公司標

誌。
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三、配色實務

色彩作系統化

整理時，可分為主

要色與搭配色，而

主要色又可分區為

基礎色、重點色、

主調色；搭配色可

分為輔助色、變化

色。
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三、配色實務

進行配色工作時，配色輔

助工具的應用亦是重要的項目，

通常必須以一色彩體系為色彩

依據，配合色票、配色手冊、

演色表、配色盤、配色範例等

輔助工具的使用，讓配色時有

明確的參考標準。
日本DIC油墨色票。
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三、配色實務

配色另一個實務問題是必

須考慮與色彩有關的材料性質，

如色料的耐光性和耐酸性、使

用材質的色彩質感、塗布材料

（顏料、染料、塗料）的色彩

特性、色彩形成的模式（直接、

透過、反射）等，都必須詳細

考慮和規劃。

色彩計劃中須考慮色

彩有關的材料性質。
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三、配色實務

配色還須追求視覺的美感，美感的修養與審美

的能力，不是一朝一夕可以養成，建議可從藝術品

和良好的配色範例研究著手，長期持之以恆地自我

要求，才能不斷增進。
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三、配色實務

梵谷作品－安格羅瓦橋
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三、配色實務

右表整理出配色

的基本程序，供配色

時參考。
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四、色彩傳達與管理

通常色彩計畫會選擇

一個適用的色彩體系做為

標準依據，並對使用的色

彩作明確的數值化規定，

以供色彩傳達與管理。

奧利維蒂公司的色彩系統。
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四、色彩傳達與管理

色彩的數值化，常用的有三種方式：

1. 色彩體系數值表示法

以選用或通行的色彩體系表色法來作數值表示，

如曼賽爾體系的HV／C、奧斯華德體系的表色記號、

自然色彩體系的S-C-φ。
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四、色彩傳達與管理

NCS 體系色相環奧斯華德色環曼賽爾色相環
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四、色彩傳達與管理

2. 印刷油墨或油漆塗料的色彩編

號表示法

以選用或通行的印刷油墨或

油漆塗料廠商所訂的色彩編號來

作數值表示，如貝頓油墨色票的

PMS編號(PANTONE Matching 

System)、日本DIC油墨色票編號、

日本Toko油墨編號等。

日本DIC油墨色票
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四、色彩傳達與管理

3. 印刷演色數值表示法

以四色印刷油墨色彩分色

百分比數值來表示，如青（天

空藍）(C，Cyan)、洋紅色(M，

Magenta)、 黃色(Y，Yellow)、

黑色(K，Black)。
四色印刷油墨色票
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四、色彩傳達與管理

色彩管理時，如何去檢查色彩是否準確非常重

要，除了用色樣去檢查、比對之外，也可視實際需

要採用色彩測量的儀器，如色度計、光譜儀、濃度

計等，來做色彩校正、色彩比對、色彩調配等精密

的工作。
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四、色彩傳達與管理

通常圖像的傳達比

文字效果快，而圖像

中，色彩又比形狀傳達

得更快，這種特性使色

彩在傳達與管理上的運

用愈來愈普遍。
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第三節 色彩計畫應用實例



• 按一下以編輯母片文字樣式

– 第二層

• 第三層
– 第四層

» 第五層

2015/3/21 55

總
目
次

目
次

第三節

海報(Poster)是一種張貼告

示物，是將訊息大量傳播給

大眾的印刷媒體，具有強烈

表現性的視覺效果。

海報的基本構成要素為文字、

圖案和色彩，而色彩運用為

海報設計非常重要的項目。

一、海報色彩計畫

和平’86，設計

海報，1986年。
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海報的色彩計畫，除了必須表現海報的主題之外，

也必須考慮印製時的各種印刷條件和技術。

一般海報的色彩表現，可分為單色、雙色、彩色

（印刷四色）至更多種色彩，有時是設計者的創

意表現，有時也受到印刷成本的限制。

一、海報色彩計畫
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一、海報色彩計畫

海報設計

作品，金

尚樂設計。

Eames，設計

海報，2001

年。



• 按一下以編輯母片文字樣式

– 第二層

• 第三層
– 第四層

» 第五層

2015/3/21 58

總
目
次

目
次

第三節

海報的色彩計畫中使用

的色彩，不宜太過複雜，以

免有凌亂的缺點。色彩運用

時，可參考配色的原則，尤

其在主題表現上，要注意色

彩的明視度和注目性等色彩

機能。

一、海報色彩計畫
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一、海報色彩計畫

英國設計家艾倫 · 佛萊契的海

報設計作品「G&B展覽海報」。
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通常商品的包裝，

包括了包裝盒、包裝瓶

罐、包裝箱、包裝袋、

包裝紙等，皆應有符合

商品特性和機能的色彩

計畫。

二、包裝色彩計畫

包裝提袋設計，儀村明男設計。
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包裝的色彩計畫，具有裝飾

美化和視覺識別的需求，依據商

品的性質，選擇有關聯性的象徵、

聯想色彩，並能考慮到色彩機能

的配合，如食品、飲料、生活用

品、文具、嬰兒用品等，常利用

不同的色彩來區隔標示不同的性

質和機能。

二、包裝色彩計畫
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包裝的色彩計畫常

須考慮到與競爭品牌的

色彩差異性，不同品牌

即採用了差異性明顯的

鮮明色彩，來作市場競

爭、凸顯企業形象的重

要工具。

二、包裝色彩計畫

以鮮明的色彩包裝作為品牌

競爭。
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廣告是企業對消費者推銷

產品的重要工具，其功能在於

是否能引起消費者的注意而產

生印象並接受傳播的內容，進

而產生購買的意願和行為。

三、廣告色彩計畫
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三、廣告色彩計畫

卡爾 ·格斯

特那作品。

資生堂化妝品

的廣告。
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廣告媒體可分為平面

廣告、電子廣告和空間廣

告，各有其媒體的特性和

效果。在色彩運用上，大

多以吸引觀看者或傳達主

題內容為重點，並在廣告

中累積企業形象和產生企

業識別的效果。

三、廣告色彩計畫

以紅色代表色為主「可口

可樂廣告」。
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廣告的色彩計畫，必須表現所訴求的主題和內容，

同時考慮媒體的特性和傳播環境的條件。

在配色時，色彩的明視度和注目性等機能，以及

色彩意象、象徵和聯想的效果，都是必須注意的

要項，若能善用色彩的各種心理感覺和感情，則

更能打動人心而產生更佳的廣告效果。

三、廣告色彩計畫
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三、廣告色彩計畫

表現自然食品特色的廣告設計。
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企業識別系統中的色彩運用，稱為「標準色」，

通常以某種色彩或是某組色彩為中心，形成完整的

色彩應用系統，使用在企業活動所有的媒體上。

四、企業識別的色彩計畫
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四、企業識別的色彩計畫

各種知名企業的商標色彩



• 按一下以編輯母片文字樣式

– 第二層

• 第三層
– 第四層

» 第五層

2015/3/21 70

總
目
次

目
次

第三節

標準色的色彩計畫，大

多基於塑造企業形象、促進

產品銷售或是加強市場競爭

等因素，同時必須考慮所使

用的各種傳播的媒體特性和

條件，除了色彩運用之外並

須注重色彩系統的管理。

四、企業識別的色彩計畫
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四、企業識別的色彩計畫

企業或政

府單位導

入識別系

統，在國

內已十分

普遍。
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四、企業識別的色彩計畫

企業或政府單位導入識別系統，

在國內已十分普遍。
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「標準色」的色彩計畫，必須表現企業識別的

精神和內容，同時考慮上述的相關要素，整合色彩

感覺、色彩意象和色彩感情等效果，完成色彩基本

系統和應用系統，在企業識別手冊中訂定使用方式

和規範，以及標準色參考色票，並制定準確的色彩

管理方法，以科學化、系統化和標準化來作色彩應

用。

四、企業識別的色彩計畫
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室內設計包含了多元

的要素，色彩是其中非常

重要的項目。合宜適當的

色彩配置，可以使室內空

間產生最佳的機能和氣氛。

五、室內設計色彩計畫

臥室的室內色彩計畫實例。
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室內設計色彩計畫考慮的

因素為空間使用的目的和機能、

居住使用者的喜好、空間環境

的條件以及相關的社會文化因

素等，並注意色彩的機能、感

覺和感情效果，塑造舒適、安

全和美感的室內空間。

五、室內設計色彩計畫

整體氣氛溫馨的暖色調

室內色彩計畫。
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室內設計色彩計畫，

常以不同的空間區域來作

考量，如玄關、客廳、餐

廳、臥室、書房、和室、

起居室、浴室、辦公室、

店面、工作間、廠房等，

有不同的空間機能和氣氛

需求，來進行色彩計畫。

五、室內設計色彩計畫

色彩活潑、

愉快的公

共空間之

色彩計畫。
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室內設計色彩計畫中

的色彩，通常來自材料、

塗料和照明效果，所以必

須能掌握這三者的物理性

質和機能，才能有效地發

揮色彩的效果。

五、室內設計色彩計畫
色彩鮮豔

的布置搭

配中灰色

的背景，

緩和了對

比的效果，

帶來調和

感。
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室內設計色彩計畫的色彩運用，可參考下表：

五、室內設計色彩計畫
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色彩對於服裝設計是非常重要的項目，常是左右

或評價服裝設計好壞的依據。

服裝是給人穿的，包含了立體、空間和活動等狀

態，不能僅以平面視覺效果來考量，而且不同的

穿著對象，也有不同的個別差異亦須考量，如性

別、年齡、個性、嗜好、性向、信仰、職業、教

育、文化等，會對服裝的色彩產生不同的喜好、

感覺和聯想。

六、服裝設計色彩計畫
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六、服裝設計色彩計畫

活潑、明朗的服飾

色彩。陳美芳設計。



• 按一下以編輯母片文字樣式

– 第二層

• 第三層
– 第四層

» 第五層

2015/3/21 81

總
目
次

目
次

第三節

六、服裝設計色彩計畫

以不同主題為靈

感的服裝色彩預

測，是掌握服飾

流行色彩不可或

缺的資訊。
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服裝的色彩受到材料因

素的影響，如布料的印染技

術、布料的質感與色澤、服

裝剪裁的造形等，同時必須

考慮照明、環境色彩的條件。

六、服裝設計色彩計畫

服裝設計的色彩計畫，要

能掌握材料色彩的特性。
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六、服裝設計色彩計畫

多色彩配色的

服裝設計，色

彩鮮豔、醒目。
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服裝設計色彩計畫，常以不同的

對象特性來作考量，如性別、年齡、

職業、個性、社會文化等，同時有流

行、季節、場合、材料等變化的因素，

而產生各種不同色彩機能、風格、品

味的需求；在配色時要能滿足這些需

求。並能考慮到美感、藝術性和文化

的表現。

六、服裝設計色彩計畫
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六、服裝設計色彩計畫

日本服裝設計師三宅一

生的服裝設計，色彩柔和、

色調精緻，具有律動感。
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